DIARIO £ OFICIAL

Estado do Rio Grande do Sul

SECRETARIA DE COMUNICACAO

PORTARIAS
Gabinete do Secretario
PORTARIA
PORTARIA N° 11, DE 19 DE AGOSTO DE 2020 - SECOM

Institui o procedimento de selecéo interna das agéncias de propaganda e aprova o Manual de Procedimento das Agbes de Publicidade.

A SECRETARIA DE COMUNICAGAO, no uso de suas atribuicdes legais e das que Ihe foram delegadas pelo art. 2° do Decreto Estadual n®50.354, de
24 de maio de 2013, e em observancia ao disposto no § 4°do art. 2°da Lei Federal n®12.232, de 29 de abril de 2010,

RESOLVE:

Art. 1° Fica aprovado o Manual de Procedimento das Agdes de Publicidade, Anexo Unico desta Portaria, que disciplina , no ambito da
administracdo publica direta e indireta do Estado do Rio Grande do Sul, os processos de analise, de desenvolvimento e de execugao das agbes de
publicidade e os atos subsidiarios a sua realizacéo.

Art. 2° As disposigdes deste Manual de Procedimento das Agdes de Publicidade dever 4o ser observadas por todos os servidores e dirigentes
estaduais na pratica dos atos relacionados a execugdo dos contratos firmados com as agéncias de propaganda contratadas pela administragédo
publica do Estado do Rio Grande do Sul, inclusive pelas empresas estatais estaduais.

Art. 3° O Manual de Procedimento das Agbes de Publicidade ficara disponivel para consulta no portal eletrénico da Secretaria de Comunicagéo e
podera ser distribuido por outros meios fisicos ou eletrénicos julgados convenientes.

Art. 4° Ficam revogadas as Portarias n° 1, de 23 de outubro de 2015, n° 1, 24 de agosto de 2017, e n° 8, de 27 de margo de 2020.

Art. 5° Esta Portaria entra em vigor em 31 de agosto de 2020.

TANIA MOREIRA,

Secretaria de Comunicagéo.



ANEXO UNICO

MANUAL DE PROCEDIMENTO DAS AGOES DE PUBLICIDADE

1. Objetivo

1.1. Este Manual de Procedimento das Agdes de Publicidade estabelece, no ambito da administragado publica direta e indireta do Estado do Rio
Grande do Sul, os procedimentos de analise, de desenwvolvimento e de execugdo das agdes de publicidade e os atos subsidiarios a sua
realizagao.

1.2. Constituem agbes de publicidade, para fins deste Manual, os servigos integrantes do objeto dos contratos firmados com agéncias de
propaganda contratadas pela administragao publica do Estado do Rio Grande do Sul, inclusive pelas empresas estatais estaduais.

2. Referéncias basicas

2.1. Lei Federal n°®4.320, de 17 de margo de 1964, que estatui Normas Gerais de Direito Financeiro para elaboragéo e controle dos orgamentos e
balangos da Unido, dos Estados, dos Municipios e do Distrito Federal.

2.2. Lei Federal n°4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da profissdo de Publicitario e de Agenciador de Propaganda.

2.3. Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e contratagdo pela administragédo publica de
servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

2.4. Lei n° 14.733, de 15 de setembro de 2015, que dispde sobre a estrutura administrativa e diretrizes do Poder Executivo do Estado do Rio
Grande do Sul.

2.5. Decreto n° 54.870, de 13 de novembro de 2019, que dispde sobre a realizacdo de despesas com ag¢des de comunicacdo dos 6rgéos e das
entidades da administragéo publica direta e indireta do Estado do Rio Grande do Sul.

3. Da elaboragao, da analise e aprovagao do briefing

3.1. O processo administrativo sobre agdes de publicidade sera iniciado com a elaboragéao de briefing , conforme modelo que integra este Manual,
pela entidade da administracéo publica direta e indireta estadual interessada.

3.2. Aentidade interessada enviara o briefing , com a assinatura do fiscal de contrato, para o Departamento de Publicidade Institucional da SECOM
- DPI, com antecedéncia minima de quinze dias da agéo de publicidade.

3.3. 0 briefing das agbes de publicidade oriundas da Secretaria de Comunicagdo - SECOM sera elaborado pelo Departamento de Publicidade
Institucional da SECOM- DPI, com a assinatura do fiscal de contrato.

3.4. Se o briefing estiver de acordo com o modelo disponibilizado e ndo contiver erro, inadequagao, contradigdo ou insuficiéncia, sera aprovado
mediante assinatura eletronica do Diretor do Departamento de Publicidade Institucional da SECOM - DPI.

3.5. Se o briefing ndo estiver de acordo com o modelo disponibilizado ou contiver erro, inadequacao, contradicdo ou insuficiéncia, o Diretor do
Departamento de Publicidade Institucional da SECOM - DPI devolvera o processo eletrdnico a entidade interessada, especificando as alteragdes
solicitadas.

3.6. Constatada a impossibilidade de aprovagao do briefing , o Diretor do Departamento de Publicidade Institucional da SECOM - DPI encaminhara



o processo eletronico ao Secretario de Comunicagao, que, acolhendo o entendimento do DPI, devolvera os autos para arquivamento na entidade
interessada.

4. Da selegao interna da agéncia de propaganda

4.1. Ap6s a aprovacgéo do briefing , sera realizada a selecéo interna da agéncia de propaganda responsavel pelo desenwolvimento da agéo de
publicidade, observados os seguintes critérios:

| - Selegéo Nivel 1: para orgamento de até R$ 1.000.000,00 (um milh&o de reais);
Il - Selegao Nivel 2: para orgamento superior a R$ 1.000.000,00 (um milhZo de reais) até R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais);

Il - Selegao Nivel 3: para orgamento superior a R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

4.2. Salvo divisdo igualitaria do valor da agédo de publicidade entre todas as agéncias de propaganda, a Selegdo Nivel 1 sera feita pelo Diretor de
Publicidade Institucional da SECOM - DPI, em acordo com o fiscal de contrato da entidade interessada, mediante justificativa langada nos autos
eletrébnicos com base nos critérios abaixo:

a) execucéo de acao de publicidade similar, no &mbito do contrato (familiaridade da agéncia com o tema);

b) reaproveitamento da linha criativa de agao de publicidade desenwolvida anteriormente;

c) constatagdo de melhores condi¢des para desenvolver a agao.

4.3. ASelecao Nivel 2 sera feita por dois membros do Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios, em acordo com o fiscal de
contrato da entidade interessada, mediante justificativa langada nos autos eletrénicos com base nos critérios previstos no item 4.2 deste Manual.

4.4. A Selecado Nivel 3 sera feita por Comissao de Avaliagdo, composta pelo fiscal de contrato da entidade interessada e por dois servidores
estaduais designados pelo Secretario de Comunicagéo, observado o procedimento de que trata o item 7 deste Manual.

4.5. O DPI comunicara a agéncia sobre sua escolha para o desenvolvimento da agédo de publicidade, dando ciéncia a entidade interessada, por e-
mail.

5. Da elaboragao e da aprovagao da proposta de solugao publicitaria

5.1. O DPI encaminhara a agéncia de propaganda selecionada o briefingda agédo de publicidade, que conterd todos os subsidios para a
elaboragéo da proposta de solugao publicitaria.

5.2. Todas as tratativas da entidade interessada com a agéncia de propaganda ocorrerédo por intermédio do DPI.

5.3. As reunibes, presenciais ou virtuais, com as agéncias de propaganda somente serdo agendadas por decisdo do Diretor do Departamento de
Publicidade Institucional da SECOM - DPI.

5.4. Aproposta de solugéo publicitaria da agéncia de propaganda selecionada contera a estratégia de comunicagao, a linha criativa, as pegas e o
plano de midia, quando houver.

5.5. Apds a finalizacéo da proposta de solucéo publicitaria, a agéncia a apresentara ao Diretor do Departamento de Publicidade Institucional da
SECOM - DPIl em reunido, presencial ou virtual, para deciséo sobre a aprovagéo ou a necessidade de ajustes na proposta.

5.6. Aprovada a proposta de solugéo publicitaria, o DPI encaminhara o processo administrativo a entidade interessada para fins de emissao da
Solicitagdo de Autorizagdo para Agdes de Comunicagdo - SAAC, que sera submetida ao Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de
Patrocinios, acompanhada das artes finais.

5.7. Caso o DPI solicite alteragdes na proposta de solugdo publicitaria apresentada pela agéncia de propaganda, novas artes finais deverdo ser



apresentadas e, sendo aprovadas, serdo encaminhadas a entidade interessada, que as submetera ao Comité Estadual de Publicidade, de
Eventos e de Patrocinios junto a SAAC emitida.

5.8. Constatada a impossibilidade de aprovagao da proposta de solugéo publicitaria, o Diretor do Departamento de Publicidade Institucional da
SECOM - DPI encaminhara o processo eletrdnico ao Secretario de Comunicacéo, que, acolhendo esse entendimento, devolvera os autos para
arquivamento na entidade interessada.

6. Da apreciagao da SAAC e do empenho

6.1. ASAAC devera ser emitida nos termos previstos no Decreto Estadual n® 54.870, de 13 de novembro de 2019, conforme modelo que integra
este Manual.

6.2. Aprovada a SAAC pelo Comité Estadual de Publicidade, de Eventos e de Patrocinios, o processo administrativo eletrénico sera devolvido a
entidade interessada para fins de solicitagdo de empenho.

6.3. Apos a emisséao da nota de empenho, a entidade interessada autorizara o inicio dos servicos mediante envio de comunicagéo, por e-mail, a
agéncia de propaganda, contendo copia da SAAC e da respectiva nota.

7. Do procedimento de Selecao Nivel 3

7.1. Sera fornecida, mediante recibo, copia do briefing a todas as agéncias de propaganda, em reunido, presencial ou virtual, previamente
convocada para aprofundamento das questdes técnicas de conteido, de midia e de outras afetas a concepgao e formulacdo das propostas, bem
como para definicdo da dindmica de apresentagdo: data, participantes, quantidade de propostas por agéncia, formatos, tempo, ordem de
apresentagdo, os documentos e dados complementares que deverédo ser apresentados para subsidiar a avaliagdo das propostas.

7.2. O Secretario de Comunicagao definira a forma de participagdo das agéncias no desenvolvimento da acédo de publicidade previamente, no
briefing , ou ap6s a avaliagao das propostas de solucéo publicitarias.

7.3.As duvidas das agéncias referentes ao briefing deverado ser formalizadas por e-mail e encaminhadas a Comiss&o de Avaliagdo. As respostas
serado compartilhadas com todas as outras agéncias licitadas.

7 .4. Ando apresentacdo de proposta por parte de uma das agéncias licitadas na data estipulada no briefing caracterizara a desisténcia da
selegdo interna e a agéncia estara automaticamente fora do processo.

7.5. Caso nenhuma agéncia apresente proposta na data estipulada no briefing , a SECOM devera avaliar os motivos e tomar as providéncias
cabiveis, tais como a adequagéo de prazo para entrega do trabalho e o ajuste do briefing .

7.6.A Comissao de Avaliagdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para aperfeigcoar a acdo de
publicidade, ou compartilhadas, com vistas a otimizar a sua execugéo, sem prejuizo de que as proprias agéncias, de comum acordo, apresentem
idéntica solicitagao.

7.7. Os trabalhos de apresentagdo serdo coordenados pela Comissao de Avaliagdo, que poderd, a qualquer momento, solicitar informagdes ou
esclarecimentos aos representantes das agéncias de propaganda.

7.8.Poderdo participar da apresentagdo das propostas, como convidados, técnicos da SECOM e de outros 6rgdos ou entidades do Poder
Executivo do Estado do Rio Grande do Sul.

7.9. Se houver divergéncia entre a exposigdo oral e o documento representativo da exposicdo, este serd considerado pela Comissdo em sua
analise.

7.10. AComissao de Avaliagdo analisara as propostas com base nos critérios e atributos abaixo descritos, conforme as especificidades de cada
briefing :



a) Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing , proposigéo estratégica e defesa técnica;
b) Solugéo Criativa: adequacao ao briefing , originalidade, exequibilidade e defesa técnica;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequacgéo ao briefing , niveis de alcance, otimizagéo de recursos e defesa técnica.

7.11. AComisséo de Avaliagao analisara as propostas com base na exposigéo oral e nos elementos mencionados no subitem 7.10.

7.12. Aanalise da Comissdo de Avaliagdo sera formalizada por meio de justificativa técnica, devidamente fundamentada, que subsidiara sua
decisdo quanto a escolha das propostas de solugdo publicitaria mais adequadas e, quando for o caso, quanto a forma de participagdo das
agéncias na execugao da produgao e da midia, para posterior homologacéo do Secretario de Estado de Comunicagao.

7.13. Findo o procedimento de escolha da proposta mais adequada a necessidade de comunicagdo, a SECOM podera solicitar aperfeicoamentos
a agéncia selecionada com vistas a execugdo da produgao e da midia.

7.14. As agéncias tomarao conhecimento do resultado da Selegéo Nivel 3 por comunicado formal da SECOM, por e-mail.

7.15. Caso nenhuma das propostas seja aprovada pela Comisséo de Avaliagdo, a SECOM comunicara a decisdo as agéncias e solicitara a
apresentagéo de nova proposta de solugéo publicitaria.

7.16. Do resultado da Selegéo Nivel 3 cabera pedido de reconsideragao pelas agéncias participantes a SECOM no prazo de duas horas a contar da
ciéncia formal.

7.17. ASECOM podera dispensar o procedimento de Selegao Nivel 3 nos casos de:
a) acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias;

b) acdo publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de entidade integrante do Poder Executivo do Estado do Rio Grande do Sul ou de
terceiros, mediante doagao dos direitos de autor sobre a criagao;

c) reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de Selecédo Nivel 3;

d) situagdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da agdo de comunicagéo, a exemplo das que possam causar prejuizo a seguranga
ou a saude de pessoas.

7.18. ASECOM deverd, em despacho fundamentado, indicar o motivo da dispensa da Selecéo Nivel 3 no caso concreto e a justificativa de escolha
da agéncia.

7.19. Acritério do Secretario de Estado de Comunicagao podera ser realizada selegédo antecipada, que consiste na realizagdo do procedimento
relativo a Selegéo Nivel 3, com vistas a obtengéo de propostas para agdes de publicidade que ainda ndo possuem decisdo administrativa para seu
desenvolvimento.

7.20. A partir do resultado final da selegcdo e aprovagdo da proposta apresentada por uma das agéncias, a entidade interessada e a SECOM
deverdo agendar data para que a agéncia vencedora da selegéo interna apresente suas propostas de desdobramento da campanha.

7.21. Ocorréncias nao previstas aqui deverdo ser analisadas e decididas pela SECOM.

8. Da aprovacao das contratagoes de producéo publicitaria

8.1. Apds a aprovagdo dos desdobramentos da solugdo criativa e a validagdo das especificagdes técnicas, a agéncia de propaganda realizara
cotacdo de precgos para o fornecimento de bens ou a prestagédo de servicos especializados, a serem contratados mediante consulta a, no minimo,
trés fornecedores que atuem no ramo da respectiva atividade.

8.1.1. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas no Cadastro de Fornecedores - CFE da Central de Licitagbes do Estado do
Rio Grande no Sul - CELIC poderéao fornecer as agéncias bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares da
execugao do objeto do contrato (art. 14 da Lei Federal n®12.232/2010).



8.1.2. Este item ndo se aplica aos veiculos de comunicagéo.

8.1.3. Se nado houver possibilidade de obter trés cotagbes, a agéncia devera apresentar justificativa por escrito para prévia decisdo dos
responsaveis pela solicitagdo da agao.

8.2. Quando o fornecimento de bens ou a prestacdo de servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato
firmado com todas as agéncias, a agéncia responsavel pela agédo procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sessédo publica, dispensando-se esse procedimento para valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na
alinea a doinciso Il do art. 23 da Lei Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993.

8.2.1. Cabera a agéncia informar ao DPI sobre a estimativa apurada para o valor do fornecimento que ultrapassar o montante de 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato.

8.2.2. A agéncia devera solicitar aos fornecedores a apresentagdo dos orgcamentos em envelopes fechados e convidar seus representantes a
participarem da sess&o publica.

8.2.3. Ao DPI competira a convocagdo e a supervisdo da sessdo publica para abertura dos envelopes dos fornecedores, registrando as
ocorréncias em ata a ser assinada pelos presentes.

8.2.4. Aconvocagao da sessao publica sera feita mediante publicagdo de comunicado no sitio eletrénico da SECOM e no Portal da Transparéncia
do Estado do Rio Grande Sul, na pagina destinada a divulgagéo das informagdes sobre a execugéo contratual.

8.2.5. Asesséo publica ocorrera nas dependéncias do DPI ou da entidade interessada, na data e no horario publicados, e contara com a presenga
de servidor do DPI e de representante da agéncia de propaganda responsavel.

8.2.6. As cotagdes, em papel timbrado, no original, conterdo elementos de identificacdo do fornecedor (nome completo, enderego, CNPJ ou CPF,
telefone), data, identificacdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela cotacéo.

8.2.7. Constarao da cotagdo os bens ou os servigos que a compdem, seus custos unitario e total e, sempre que necessario, o detalhamento de
suas especificagdes.

8.2.8. Juntamente com a cotacédo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e em atividade - no CNPJ ou no CPF
e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, conforme o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servigo a ser fornecido.

8.2.9. Aagéncia devera fazer constar, em destaque, os pregos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obras consagradas incorporadas a
peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

8.2.10. Avalidagao das especificagdes técnicas em relagdo as pegas a serem veiculadas sera de responsabilidade do Fiscal do Contrato, nos
casos de produgao de midia.

8.2.11. As cotagdes deverdo ser encaminhadas ao DPI, por copia, desde que autenticados pela agéncia de propaganda, sendo os originais
apresentados em até trés dias Uteis.

8.2.12. Abertos os envelopes e verificada a conformidade das propostas com o briefing de produgéo, o ofertante do menor prego sera considerado
habilitado ao fornecimento do bem ou servigo, sendo que o DPI podera negociar com o fornecedor a redugéo do valor apresentado, se conveniente
e oportuno.

8.2.13. Se ndo houver concordancia quanto aos pregos cotados, o DPI ou a entidade interessada solicitardo a agéncia de propaganda que
diligencie para redugao dos precos, apresentagao de justificativas para manutengéo dos pregos ou nova cotagao.

9. Da comprovagao das pecas produzidas



9.1. Aagéncia devera encaminhar a entidade interessada exemplar da pega produzida ou fotografia comprovando sua produgdo, quando suas
caracteristicas fisicas impedirem sua juntada aos autos, com a respectiva atestagdo de conformidade.

9.2. Aatestacado devera:

| - ser registrada formalmente, na prépria peca ou fotografia, como "pega produzida de acordo com o layout ou roteiro aprovado”; e

Il - conter assinatura com identificagdo dos representantes das areas responsaveis pela solicitagdo da acéo.

10. Do planejamento e da contratagao de midia

10.1. O plano de midia elaborado pela agéncia de propaganda devera ser encaminhado ao representante da entidade interessada na agéo de
publicidade e ao DPI para avaliagado, tendo como referéncia o briefing .

10.2 . Somente apds a avaliagdo, os eventuais ajustes e a aprovagdo final do plano de midia, a agéncia de propaganda podera gerar as
Autorizagdes de Publicagdes - APs em espacos publicitarios nos veiculos previstos.

10.3. Apds a confirmagédo de compra dos tempos e dos espacgos previstos no plano de midia, garantido por meio do empenho, a agéncia de
propaganda providenciara as autorizagbes definitivas junto aos veiculos e encaminhara ao DPI o plano consolidado com os detalhes da
veiculagéo.

10.4. Aagéncia de propaganda apresentara ao DPI o relatério dos tempos e dos espagos efetivamente contratados com os veiculos, informando o
saldo correspondente a ndo contratagéo, tdo logo receba o retorno dos veiculos quanto a confirmagéo da reserva dos tempos e dos espacgos
planejados.

10.5. ASECOM, com base no relatério da agéncia, decidira sobre a aplicagéo ou ndo do saldo n&o contratado.

10.6. Apos todas as defini¢gdes, a agéncia de propaganda devera enviar ao DPI o plano de midia final e eventuais atualizagdes.

10.7.No caso de projetos especiais apresentados por wveiculos de comunicacdo, a selecdo serd realizada por meio da estratégia, da
abrangéncia/audiéncia e do custo-beneficio.

10.8. Ocorréncias nao previstas aqui deverdo ser avaliadas e decididas pela SECOM.

11. Do recebimento de material publicitario

11.1. O material publicitario que envolva controle de estoque sera encaminhado pelas agéncias de propaganda a entidade interessada, e seu
recebimento sera formalizado por meio de nota fiscal e ou comprovante de entrega, com assinatura do protocolo de recebimento e da declaragao
de conferéncia do material recebido.

11.2. No ato de recebimento do material, o responsavel verificara a regularidade do documento de entrega, bem como a correspondéncia entre o
material entregue e o que foi contratado, mediante consulta a SAAC aprovada, se necessario.

11.3. Adivergéncia entre o material contratado e o entregue ndo impedird seu recebimento, desde que seja possivel avaliar, de plano, que a
diferenca nao traz prejuizos a administragao publica estadual ou que podera ser suprida sem 6nus, devendo o responsavel pelo recebimento fazer
constar do comprovante de entrega a desconformidade do material.

11.4. O material ndo devera ser recebido caso esteja em desconformidade com o contratado de forma a trazer prejuizos a administragao publica
estadual, devendo serimediatamente devolvido ao fornecedor e por ele alterado ou refeito, se for o caso.

12. Das Disposigoes Gerais



12.1. O Fiscal do Contrato é servidor da entidade interessada, nomeado pelo ordenador de despesas para acompanhar a execugdo do contrato
devendo registrar em relatério todas as ocorréncias, as deficiéncias, as irregularidades ou as falhas porventura observadas na execugédo dos
senvigos, informando a SECOM que tem poderes especificos para notificagdo das contratadas para sanarem os vicios, nos termos do contrato.

12.2. Quaisquer infragbes verificadas aos principios norteadores da publicidade institucional inscritos no art. 19 da Constituicdo Estadual serdo de
responsabilidade da entidade interessada, bem como do ordenador de despesas da Unidade Orgamentaria - U.O. na qual esta inscrita a dotagédo
orgamentaria de publicidade utilizada.

MODELO DE BRIEFING DE PUBLICIDADE

1. ORGAO SOLICITANTE:

Declarar o 6rgéao responsavel pela confec¢do da SAAC

Il. BREVE RESUMO DO ORGAO:

Descrigao institucional, de no maximo 3 linhas, sobre o 6rgéo solicitante.
lll. DATA DE ENVIO PARA A SECOM:

Informagéo deve estar na forma de DD/MM/AAAA

IV. DATA DE ENTREGA DA AGAO FINALIZADA:

Informacé&o deve estar na forma de DD/MM/AAAA

V. PERIODO OU DATA DE VIGENCIA DA AGAO DE COMUNICAGAO:

Informacéo deve estar na forma de DD/MM/AAAA a DD/MM/AAAA, no caso de peiodo; na forma de DD/MM/AAAA, no caso de data; ou declarar
"permanente”, no caso de a¢do cuja a vigéncia seja permanente.

TiTULO DA AGAO DE COMUNICAGAO (preencher)

01. VERBA:

Informar no formato de R$ 0.000,00

02. CENARIO ATUAL:

Contextualizar o que esta acontecendo no cenario que envolve o assunto/ftema da agdo de comunicagédo, o problema a ser solucionado em termos
de comunicagéo ou a oportunidade a ser aproveitada nestes mesmos termos.

03. OBJETIVO:

Declarar o que precisa ser atingido com a agdo de comunicagéo.

04. PUBLICO-ALVO:

Informar de acordo com as possibilidades: sexo, classe social, faixa-etaria, etnia, orientagao de género, lifestyle, habitos, gostos efc.

05. PRAGAS:

Informar segundo municipios ou regibes geograficas (exemplos: regido metropolitana, litoral gatcho, fronteira oeste...)

06. PEGAS, INFORMAGOES TECNICAS E QUANTIDADES:

Elencar todas as pecgas da agdo de comunicagdo de maneira clara. Cada uma delas deve ter suas especificagbes técnicas (tipo de material,
dimensées, cores efc.) e quantidade ou, quando ndo for o caso, declarar que a SECOM esta aberta a propostas da agéncia.



07. INFORMAGAO PRINCIPAL:

Declarar a esséncia do que precisa ser transmitido na agdo de comunicagéo.

08. INFORMAGOES SECUNDARIAS:

Elencar o que é desejavel, mas ndo essencial, na agdo de comunicagéo.

09. OBRIGATORIEDADES:

Informar o que é indispensavel em termos de conteudo, layout, aplicagdo de marcas, normas, legislagéo efc.

10. TOM:

Definir o tom da comunicagédo a ser utilizado nesta agdo. Citar um ou dois. Pode(m) ser: descontraido, emocional, formal, técnico, institucional,
alegre, didéatico, dindmico, intimista.

11. HISTORICO:

Descrever agbes ja realizadas no mesmo assunto desta acdo de comunicagdo. Quando ndo houver histérico disponivel, declarar a auséncia.

12. REFERENCIAS COMENTADAS:

As referéncias podem ser anexadas neste topico ou disponibilizadas através de links URL. Comentar por que a pega serve de referéncia e declarar
qual(quais) aproveitamento(s) pode(m) ser feito(s) a partir de cada referéncia. Quando ndo houver referéncias disponiveis, declarar a auséncia.

MODELO DE SOLICITAGAO DE AUTORIZAGAO PARA AGOES DE COMUNICAGAO - SAAC



ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

e L
NOME DO ORGAO N.2 SAAC
Solicitagdo de Autorizagdo para Agoes de Comunicagao - SAAC
Enderego: CEP: Autorizagio
Fone: Decreta n? 54,870, de
Contato; Fone; e-mail:: 13.11.2019.
Publicidade Institucional ] Aaéncia
Publicidade de Utilidade Publica il 8 Autarizamos a realizaco dos
Fublicidade Mercadoldgica i trabalhos solicitados,
Fublicidade Promacianal ] b d itos legal
LIC —Lel de Incentiva & Cultura - Lel n2 10,845, de 19/08/1996 1 ohserva OI?S p_rec;u oj cgals
Lei Rowanet - Lei 02 8,313, de 23/12/1991 ) . para a realizacan de despesa
Cddign Credor: piblica, bem como clausulas

ATIVIDADE ELEMENTO / SALDOD DA SAAC DESPESA DA SALDOD DE dos  contratos com  as

u.o ORCAMEMTA RLIBRICA AMNTERICR SAMC ATLIAL DOTACAD respectivas agéncias.
Obs.VALORES COMPROMETIDOS ATE: 31,/12/2020 || SALDO DE DDT&C.ED ATE: 31/12/2020
TITULD DA CAMPANHA;
Grupo [*) Descricio das Descricdo da agdo de Formato | CQuant Data de Valor (RS) Fornecedor f Municipio
pegas publicidade veiculagio veiculo
{*) Grupo: 1=PRODUCAC / 2=MIDIA / 3=EVENTO / 4=PATROCINIO
Observacdes, justificativas e esclarecimentos: Porta Alegre, / / .
Assinatura:
M.2 DO PROCESS0: Nome:
. ' Cargo/Funciio:

TANIA REGINA MOREIRAPACHECO
Secretario de Comunicagéo

Rua Riachuelo, 1218

Porto Alegre

Fone: 5132130734

Protocolo: 2020000459032
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